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Gestione delle aree protette tra capitale naturale e reti per la 
fruizione: il caso del Sentiero dei Ducati



Un sentiero di montagna …
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Un sentiero per la montagna

Rilanciare il SD come «prodotto turistico» 
ovvero come uno strumento utile per uno 
sviluppo sostenibile dei territori che 
attraversa in collaborazione con gli Enti 
preposti e tramite varie collaborazioni 
istituzionali:
• Riserva MAB Unesco, 

• Ente Parchi dell’Emilia Centrale
• Segretariato Regionale per i Beni Artistici e 

Culturali dell’Emilia Romagna
• APT Emilia Romagna – Cammini Emilia 

Romagna
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Un sentiero come prodotto turistico

1. Percorribilità

2. Documentazione

3. Contenuti e valori

Elementi essenziali considerati per il lancio del Sentiero dei Ducati
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Principio guida del progetto

Coinvolgimento nel progetto delle comunità ospitanti tramite le istituzioni 
locali per sviluppare livelli progressivi di coinvolgimento:

1. Partecipazione “passiva”: passaggi su fondi privati; il “non guastare” 
(rispetto della segnaletica e del tracciato); accoglienza;

2. Partecipazione “attiva”: accoglienza consapevole, segnalazione 
criticità (frane, smottamenti, alberi caduti; segnaletica danneggiata), 
piccola manutenzione (rimozione piccoli ostacoli), manutenzione 
straordinaria (enti)

3. Partnership: ospitalità (vitto e alloggio), animazione turistica, iniziative

«Una strada feconda il territorio … ma è il territorio che anima la 
strada»

Club Alpino Italiano 5Sentiero dei Ducati



grazie

Verso il Contratto di fiume «Valle dell’Enza»

06 febbraio 2024

Logo Organizzazione Relatore


	Diapositiva numero 1
	Un sentiero di montagna …
	Un sentiero per la montagna
	Un sentiero come prodotto turistico
	Principio guida del progetto
	Diapositiva numero 6

